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 10.000 .000
di p asse g g e ri negli

Incremento

Incremento
l inee 
internaz ional i

+  4 ,4%  a Bar i
+  3 ,6% a  Br indis i

+  19%  a Bar i
+  16,3% a  Br indis i

 
r i spe�o a l  2022 

Aeropor� di Puglia

quasi
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GLI  AEROPOR TI  DI  PUGLIA
Gli  scal i  aeropor tual i  pugl ies i  s tanno v ivendo un per iodo d ’oro,  come 
dimostrano i  dat i  del  pr imo quadr imestre.

Bar i  e  Br indis i  s tanno registrando numer i  assolut i  e  percentual i  d i  
cresc i ta  senza precedent i ,  s ia  per  numero di  passegger i  che per  nuove 
tratte  nazional i  ed internazional i .

Anche Foggia  è  in  piena fase  di  r i lancio :  s i  è  da poco tornat i  a  volare  
anche da qui  per  nuove dest inazioni .
I l  tutto  graz ie  a i  lavor i  d i  a l lungamento del la  pista ,  
che ora  può ospitare  una più  vasta  gamma di  aeromobi l i .

Lo  scalo  di  Grottagl ie,  in�ne,  vanta  una del le  piste  più  lunghe d ’ I ta l ia  
e  r iesce quindi  ad ospitare  par tenze ed atterraggi  d i  boeing come i l  
Dreamliner  787,  del  quale  due sezioni  del la  fusol iera  vengono prodotte  
propr io  presso la  sede di  Leonardo nel  tarant ino.

Come già  accaduto in  passato,  le  aerostaz ioni  s i  prestano molto bene ad
ospitare  nei  propr i  ambient i ,  manifestaz ioni  ed event i  i s t i tuz ional i .



Lo dicono i  numer i :  in  I ta l ia  sono stat i  quasi  200 mi l ioni  
i  passegger i  nel  2023,  i l  20% in  più  r ispetto a l l ’anno
precedente (dat i  Enac) .  
Una scelta ,  quel la  del la  pubbl ic i tà  in  aeropor to,  che
garant isce  a  chi  investe  un target  con numer i  in
cont inuo aumento e  dal la  t ipologia  assai  var iegata
(v iaggiator i ,  vacanzier i ,  business  people,  ma anche
accompagnator i  e  lavorator i  degl i  aeropor t i  e  d i  tutt i  i  
ser v iz i  -  commercia l i  e  non-  in  ess i  att iv i ) .

Che la  pubbl ic i tà  in  aeropor to funzioni  lo  dicono anche 
le  più  e�caci  st rategie  di  market ing,  nel l ’ambito del le  
qual i  sono stat i  approfondit i  var i  aspett i :  i  passegger i ,  
ad esempio,  con una permanenza media  intorno a i  
70-80 minut i ,  hanno tempo su�ciente e  naturale
predisposiz ione a l l 'attenzione verso i  contenut i  pub-
bl ic i tar i ,  specie  mentre  sono in  attesa  del le  operazioni  
d i  imbarco e  di  r iconsegna bagagl i .  

Sono propr io  i  passegger i  ad aver  a�ermato,  in  var ie  
r i levazioni  d i  gradimento,  che gl i  impiant i  pubbl ic i tar i  
contr ibuiscono a  migl iorare  sensibi lmente l ’intera  es-
per ienza di  v iaggio e  che le  az iende che investono in  
questo settore,  r i sultano a�dabi l i  e  d i  pr imar ia
impor tanza.  

Attraverso la  pubbl ic i tà  in  aeropor to,  g l i  invest i tor i  r iescono a :

•  Posiz ionare  i l  brand in  un contesto prest igioso,  evidenziando l ’appar tenenza del l ’az ienda ad un gruppo economico capace
•  Dare  del  brand un’immagine sol ida ,  a l  passo con i  tempi ,  competit iva  e  profess ionale
•  Ampl iare  la  propr ia  quota  di  mercato o  apr i rs i  a  nuove f ront iere  commercia l i  
•  R innovare l ' immagine del  brand e  lanciare  nuovi  prodott i  e  ser v iz i

R iconoscimento,  r icordo e  notor ietà  del  brand.  S ono i  t re  indicator i  fondamental i  per  la  conferma del  successo di  una campagna pubbl ic i tar ia .  E  
quel le  in  aeropor to r iescono a  r isultare  per formanti  ed e�caci  in  ognuno.  

Una pubbl ic i tà  in  aeropor to,  in  conclus ione,  non può assolutamente restare  inosser vata .

Nel le  pagine a  seguire  una selez ione con gl i  impiant i  d igita l i  e  stat ic i  p iù  adatt i  ad ospitare  i  contenut i  pubbl ic i tar i  oggetto di  promozione.

FARE PUBBLICITÀ NEGLI
AEROPOR TI  DI  PUGLIA
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IMPIANTI  STATICI  OUTDOOR

5 

L’esper ienza di  v iaggio comincia  già  fuor i  dal la  staz ione aeropor tuale.
Attraverso gl i  impiant i  a l l ’esterno s i  può dare  i l  benvenuto a l  
passeggero,  intercettando la  sua attenzione �n dai  pr imi  i s tant i  del  
suo v iaggio.

I l  grande formato cattura  posit ivamente l ’attenzione anche dei  tant i
accompagnator i  che staz ionano in  attesa  nel la  zona esterna.

L’esper ienza di  v iaggio comincia  già  fuor i  dal la  staz ione aeropor tuale.
Attraverso gl i  impiant i  a l l ’esterno s i  può dare  i l  benvenuto a l  
passeggero,  intercettando la  sua attenzione �n dai  pr imi  i s tant i  del  
suo v iaggio.

I l  grande formato cattura  posit ivamente l ’attenzione anche dei  tant i
accompagnator i  che staz ionano in  attesa  nel la  zona esterna.

L’esper ienza di  v iaggio comincia  già  fuor i  dal la  staz ione aeropor tuale.
Attraverso gl i  impiant i  a l l ’esterno s i  può dare  i l  benvenuto a l  
passeggero,  intercettando la  sua attenzione �n dai  pr imi  i s tant i  del  
suo v iaggio.

I l  grande formato cattura  posit ivamente l ’attenzione anche dei  tant i
accompagnator i  che staz ionano in  attesa  nel la  zona esterna.
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IMPIANTI  STATICI  INDOOR Posiz ionat i  nel le  aree di  grande tra�co del l ’aeropor to,  g l i  impiant i  
Stat ic i  I ndoor  sono un’oppor tunità  di  grande v is ibi l i tà  per  i  brand,  
che possono espr imere attraverso spazi  in  esc lus iva  tutta  la  for za  del
marchio.
Quest i  impiant i  consentono di  raggiungere una audience estesa ,
aumentando la  brand awareness  e  migl iorando la  brand reputat ion.

Posiz ionat i  nel le  aree di  grande tra�co del l ’aeropor to,  g l i  impiant i  
Stat ic i  I ndoor  sono un’oppor tunità  di  grande v is ibi l i tà  per  i  brand,  
che possono espr imere attraverso spazi  in  esc lus iva  tutta  la  for za  del
marchio.
Quest i  impiant i  consentono di  raggiungere una audience estesa ,
aumentando la  brand awareness  e  migl iorando la  brand reputat ion.

Posiz ionat i  nel le  aree di  grande tra�co del l ’aeropor to,  g l i  impiant i  
Stat ic i  I ndoor  sono un’oppor tunità  di  grande v is ibi l i tà  per  i  brand,  
che possono espr imere attraverso spazi  in  esc lus iva  tutta  la  for za  del
marchio.
Quest i  impiant i  consentono di  raggiungere una audience estesa ,
aumentando la  brand awareness  e  migl iorando la  brand reputat ion.
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IMPIANTI  STATICI  INDOOR



IMPIANTI  DIGITALI
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Gl i  impiant i  d igita l i  rappresentano un asset  par t icolarmente giovane e  
versat i le.
Permettono la  messa in  onda di  v ideo ed immagini  e  sono col locat i  
lungo tutte  le  percorrenze pr ior i tar ie  degl i  aeropor t i  d i  Bar i  e  d i  Br indis i .

Gl i  impiant i  d igita l i  rappresentano un asset  par t icolarmente giovane e  
versat i le.
Permettono la  messa in  onda di  v ideo ed immagini  e  sono col locat i  
lungo tutte  le  percorrenze pr ior i tar ie  degl i  aeropor t i  d i  Bar i  e  d i  Br indis i .

Gl i  impiant i  d igita l i  rappresentano un asset  par t icolarmente giovane e  
versat i le.
Permettono la  messa in  onda di  v ideo ed immagini  e  sono col locat i  
lungo tutte  le  percorrenze pr ior i tar ie  degl i  aeropor t i  d i  Bar i  e  d i  Br indis i .
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IMPIANTI  CROSS MEDIA Gli  scal i  aeropor tual i  o�rono un’in�nita  var ietà  di  impiant i  e  prodott i  per  
pubbl ic izzare  i l  propr io  brand.

Spazio  Event i  accompagna l ’invest i tore  nel la  costruzione del la  proposta  
“ ta i lor  made” attraverso un mix  ad a l to  tasso di  interaz ione,  che può includere 
anche aree Expo,  event i ,  pop up store,  sampl ing,  wal l  branding,
one tray,  d igita l  engagement  e  charging stat ion.

Gl i  scal i  aeropor tual i  o�rono un’in�nita  var ietà  di  impiant i  e  prodott i  per  
pubbl ic izzare  i l  propr io  brand.

Spazio  Event i  accompagna l ’invest i tore  nel la  costruzione del la  proposta  
“ ta i lor  made” attraverso un mix  ad a l to  tasso di  interaz ione,  che può includere 
anche aree Expo,  event i ,  pop up store,  sampl ing,  wal l  branding,
one tray,  d igita l  engagement  e  charging stat ion.

Gl i  scal i  aeropor tual i  o�rono un’in�nita  var ietà  di  impiant i  e  prodott i  per  
pubbl ic izzare  i l  propr io  brand.

Spazio  Event i  accompagna l ’invest i tore  nel la  costruzione del la  proposta  
“ ta i lor  made” attraverso un mix  ad a l to  tasso di  interaz ione,  che può includere 
anche aree Expo,  event i ,  pop up store,  sampl ing,  wal l  branding,
one tray,  d igita l  engagement  e  charging stat ion.






